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Werbemoglichkeiten

Klassisch

Nutzen Sie die beliebten
Bannerformate, um Ihre
Kunden direkt im redaktionel-
len Umfeld anzusprechen.

Advertorials

Vielseitige Gestaltungsmaog-
lichkeiten auf einer individuel-
len Seite. Eingeblendete
Werbebotschaften erreichen

Ihre Zielgruppe ohne Umwege.

Specials

Prasentieren Sie sich mit
Sonderwerbeformen,
individuellen Sonderseiten
oder als Sponsor einzelner
Rubriken und Kategorien.

Video

Aufmerksamkeitsstarke
Videobeitrage bieten die
Maglichkeit umfassende
Botschaften zu transportieren.
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Titelprofil

MEDICA.de - Das ganzjahrige Online-Magazin

MEDICA.de ist die Dbeliebteste und meist genutzte
Informationsquelle fiur das Fachpublikum der Medizintechnik-
branche und das weltweit wichtigste Fachmagzin fir jedes
medizintechnische Unternehmen.

Es richtet sich an Messefachbesucher und besonders an Experten,
Entscheider und Fachleute der Branche. MEDICA.de Uberzeugt
durch tagesaktuelle Nachrichten, die von Fachjournalisten ver-
fasst werden, und geniept daher eine hohe Glaubwurdigkeit bei
seinen Usern und kann seine Reichweite standig ausbauen. Das
Portal verfigt Uber einen bestandigen Nutzerstamm mit sehr
hoher Verweildauer.

Das zweisprachig ausgerichtete MEDICA-Portal ist ein ideales
Instrument for Ihr Marketing und Ihre Offentlichkeitsarbeit.
Sie kdnnen so Ihre Kunden nicht nur zur MEDICA, sondern ganz-
jahrig ansprechen.

MEDICA-Ausstellern bietet es prominente Prasentations-
flachen fir aufmerksamkeitsstarke Werbung, die eine hohe
Akzeptanz bei den Nutzern genief3t.

www.MEDICA.de - ein Erfolg, der sich messen lasst:

B Online seit September 2001

Wochentlicher Newsletter mit Gber 30.000 Abonnenten
Redaktion aus Arzten, Wissenschaftlern, Medizin-Journalisten
Tagliches Update der Portalinhalte

Detailgenaue Suchfunktionen

Your Year-round Information and Communication Portal
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Preise

Werbeform

Skyscraper

Fullsize-Banner

Rectangle

Rectangle “Fotogalerie”

Keyword-Banner

Newsletter-Banner

Newsletter-Anzeige

Advertorial:
Basis-Paket
Newsletter-Paket
Premium-Paket
Twitter-Werbung

Sponsoring Gewinnspiel

Sponsoring Fehler-
Suchbild
Video-Film Produktion

* Die Preise beziehen sich auf eine Sprachversion: deutsch oder englisch. Alle Preise verstehen sich zzgl. 19% MwSt. Altere Media-Daten verlieren mit Erscheinen dieser Preisliste ihre Gultigkeit.

Platzierung

MEDICA Home
Firmen & Produkte
Besucher-Service
Aussteller-Service
MEDICA Home
Firmen & Produkte

MEDICA Home
Firmen & Produkte
Besucher-Service
Aussteller-Service
MEDICA Fotostrecken

Newsbereich

Fullsize-Banner
Skyscraper

Newsletter

Thema des Monats

+

Newsletter

MEDICA Twitter-Feed

MEDICA Newsbereich
MEDICA Newsbereich

Laufzeit

Die Daver der Kampagne ist variabel in
Abhangigkeit der gebuchten Sichtkontakte
und der Platzierung des Banners.

Die Dauver der Kampagne ist variabel in
Abhangigkeit der gebuchten Sichtkontakte
und der Platzierung des Banners.

Die Daver der Kampagne ist variabel in
Abhangigkeit der gebuchten Sichtkontakte
und der Platzierung des Banners.

1 Monat

1 Monat
3 Monate
6 Monate
12 Monate

1 Ausgabe
1 Ausgabe

1 Ausgabe

1 Monat
1 Monat
1 Monat

1 Monat
1 Monat

160x600px
160x600px
160x600px
160x600px
500x60px
500x60px

200x160px
200x160px
200x160px
200x160px
500x375px

160x300px
160x300px
160x300px
160x300px

620x50px
120x500px

100x100px
+ Text

Preis/TKP*
Mindestbestellwert:
5 TKP (25.000

PageImpressions)

EUR 45,00
EUR 45,00
EUR 45,00
EUR 45,00
EUR 17,00
EUR 17,00
EUR 15,00
EUR 15,00
EUR 15,00
EUR 15,00
EUR 600,00
EUR 120,00
EUR 340,00
EUR 650,00
EUR 1.200,00
EUR 550,00
EUR 1.250,00
EUR 550,00

EUR 2.000,00
EUR 2.300,00
EUR 3.000,00
auf Anfrage

EUR 300,00
EUR 400,00

EUR ab 648,00

Spezifikationen

JPG, GIF oder
Flash maglich

JPG, GIF oder
Flash méglich

JPG, GIF oder
Flash maglich

JPG, GIF
(keine Animation)

JPG, GIF oder
Flash maglich

JPG, GIF
(keine Animation)

JPG, GIF
(keine Animation)

Der jeweils genannte Preis ist der Tausender-Kontakt-Preis (TKP) zzgl. Mehrwertstever, d.h. der Preis fur 1.000 Einblendungen Ihres Banners auf dem Angebot von MEDICA.de. TKPs variieren nach Belegung und Werbeform. Die Daver der Kampagne ist daher variabel
Die Zahlung des Adservers OpenX von MEDICA.de ist die Grundlage aller Zahlen und Abrechnungen. Sie erhalten hierzu ein Abschlussreporting am Ende der Kampagne per Email
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http://www.medica.de/kati_1
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http://www.medica.de/newsletter_1
http://www.medica.de/news_1
http://www.medica.de/news_1
http://www.medica.de/topic_month1_10
www.twitter.com/MEDICATradeFair

Themenplan MEDICA 2011

Themen-Bereiche:
B Forschung M Innovationen MW Business M Politik & Verbande B Internationale Markte

Themen

Termin Thema des Monats

Januar Medizin und Geschichte

Marz Notfallmedizin

Mai Dermatologie

Juli Zivilisationskrankheiten

September Krankenhaushygiene

November MEDICA 2011

Anderungen vorbehalten.
Fur Sonderthemen und Specials nehmen Sie bitte Kontakt mit uns auf.



Statistik

Reichweitenentwicklung MEDICA.de

Jahr
2002
2003
2004
2005
2006
2007
2008
2009
2010

13.000.000

6.060.647
7.335.347
7.876.861
9.419.367
10.075.582
11.463.549
11.021.222
11.275.753
11.363.903

Page Impressions

586.993
834.609
935.086
1.147.778
1.088.631
1.068.311
1.050.197
1.268.870
1.356.825

mmm= Page Impressions

Visits / Nutzer

Visits

Unique Visitors

604.664

595.156
707.539
906.597

Nutzerdaten:

152.039

davon:
1.057

30.608
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Page Impressions der verschiedenen Buchungsbereiche”

. Januar i August  September Dktober November Dezember Total

S ta t IS t | k Portal Gesamt 409.249 357.209 X 324.180 364.104 458.909 506.414 809.389 1.109.024 2.014.021 4.158.861 488.125 11.363.503
Portal Gesamt deutsch 180.763 173.820 187.473 166.060 164.412 192.089 241.599 400.910 512.487 830.831 2.204.006 164.324 5.418.774
Portal Gesamt englisch 224.600 179.712 174.188 156.597 197.672 265.691 260.861 394.663 588.026 1.171.357 1.895.689 319.708 5.828.764
Home Startseite deutsch 24.968 23.853 23.828 15.820 20.938 24.575 31.106 57.669 82.054 128.330 277.135 24.524 738.800
Home Startseite englisch 12.339 12.116 12.009 10.043 11.007 14.264 17.350 11.007 50.450 78.901 114.654 14.939 359.079
Channel Home deutsch 55.461 52.154 53.136 47.309 46.088 53.712 62.354 98.396 131.622 205939 495.751 62.139 1.364.061
Channel Home englisch 27.475 26.157 25.719 22.828 23.872 28.410 33.833 23.872 85.232 135.209 215.094 35.222 686.923
Aussteller-Service Startseite deutsch 3.278 4,800 3.108 2.361 2.680 3.502 4.480 10.120 11.228 17.266 26.622 1.926 91.371
Aussteller-Service Startseite englisch 3.984 5.133 3.435 2.270 2.816 3.784 2.875 11.620 11.737 15.208 15.747 2372 80.981
Channel Aussteller-Service deutsch 11.141 16.051 9.669 7.165 8.018 10.612 11.800 24.903 23.949 33.399 45.848 4.341 206.896
Channel Aussteller-Service englisch 7.004 10.255 5.735 3.759 4.751 6.263 10.848 29.497 25.737 29.034 28.661 6.145 167.689
Besucher-Service Startseite deutsch 1.801 1.834 2442 1.886 2.161 2.601 3.468 6.453 12.070 25.185 104.779 1.589 166.269
Besucher-Service Startseite englisch 1.510 1.612 1.899 1.942 2.726 3.678 2.745 7.090 12.506 24.622 47.843 1.447 109.620
Channel Besucher-Service deutsch 4.343 4.570 5.858 5.291 6.112 7.669 9.699 16.012 33.084 73.290 345.568 3.235 514.731
Channel Besucher-Service englisch 2.398 2.465 2.979 3.031 4.096 3.457 8.599 18.147 33.470 68.754 145.931 3.083 298.410
Firmen & Produkte Startseite deutsch 8.076 6.903 7.455 5.991 6.509 6.881 9.290 16.275 22418 38.221 105.414 5.863 239.296
Firmen & Produkte Startseite englisch 7.829 5.924 6.735 6.270 6.802 7.834 8.124 17.414 24.510 46.645 79.181 196.008 413.276
Channel Firmen & Produkte deutsch i i . i o 258.962 342.218 568.771 1.295.959 149.280 2.615.190
Channel Firmen & Produkte englisch In diesem Zeitraum ist keine Auswertung méglich wegen Relaunch der Aussteller-Datenbank 210.075 330.598 707.450 1.142.417 196.008 2.586.548
Newsbereich deutsch 25.069 23.860 25.021 24.092 21.536 24.639 23.663 30.083 33.672 48.989 90.326 27.934 398.884
Newsbereich englisch 10.804 10.406 9.837 9.294 8.831 9.281 9.527 12.159 17.092 24.690 42,059 12.225 176.205
Gewinnspiel deutsch 1.403 1.660 1.514 928 928 864 1.374 2,133 4.978 389 16.171
Gewinnspiel englisch 358 389 409 393 405 317 663 648 627 162 4371

* Die Zugriffszahlen beziehen sich auf das Jahr 2010.
Die Zahlen fur das Jahr 2011 kénnen abweichen.



Zielgruppen - Auf einen Blick

Ziel Herkunft
Iz grUppe Nicht-Europa
Nordamerika
Afrika

Sud-und Mittelamerika

fr———— ] 4%
——— ] 3%
pr—— ] 2%

45%

55%

Australien [T 4%
Europa
EU
Nicht-EU 22%
Branche
Handel 20%
Krankenhaus 19%
Industrie e — 17
Praktische Medizin | —— 1 79
Labormedizin/ Institute  — gy
Medizinischen Versorgungszentrum  —_ 55
SEMVICE s 53
Physiotherapie s g9
Irn Studium/Aushildung e 29
Rehabilitationszentren s 3
Offentliche Institutionen  jm 19,
Universitat g9,
Andere |m 13
Beruf
Medizinische/pharmazeutische Qualifikation 36%
Dokioren i — ] 53
Physiotherapeuten | — 53
Keine medizinische Fachausbildung  jm 75
Andere 39%
Entscheidungskompetenz
Aussch bend 33%
Mitentscheidend 399
Beratend 21%
Nicht beteiligt 75

Zielgruppe: User des MEDICA Online Portals im durchschnittlichen Monat (23.500);

Quelle: MEDICA.de (

@it-Online (md_medica) V4.8.0)

78%



Abonnentenprofil des MEDICA-Newsletters

Abonnenten Gesamt deutsch englisch Mannlich weiblich

Statistik
2010 30.608 13.468 17.140 12.474 5.211

Soziodemographische Merkmale der Newsletter-Leser (deutsche Ausgabe):

Abonnentendes MEDICA Newsletters: Fachleserschaft: Akademischer Grad Fachleserschaft: Berufliche Position
30.608
Profor: N SR selbststandiger Unternehmer I 125
M Abonnenten MEDICA Portal Newsletter deutsche Ausgabe: ™ Selbststbndig, Freelsncer NS 163
W Abonnenten MEDICA Portal Newsletter englische Ausgabe: Schaler, Student. Ausrubildender I 113

pagister: Wl 20 Redakieur I 6]

ng: 34 Pressesprecher NN 57

fesfuhrer, vorstind 445
Freier journalist, Aedskteur  IEEG—G——— 55
Facharbeiter NN 45
Chefrechkteur NN 115

Dr.med: W15

or.: 845

Cipling- I 172

pred: HE 36 623
Andere | 6
Abteilungs peenk 539
Geschlecht der Abonnenten Fachleserschaft: Arbeitsfeld Presse: Arbeitsfeld
 Anrede weiblich: M Anrede méannlich: ¥ Anrede nichtangegeben: Wertong. btandheiiong [ 41 wirtichafpresse  — 5
5% Verwaltung, Organisstion I 152 verbandspresse NN 11

Somstige N 93
Planung, Arbeitsvorkeretung B 35

Tagespresse NENNEEN 33
Publiumspresze I 70
Phaerna und Kodenetik | 3

Online-Medien I 55

Plege (Krankenkaus) BN 35

\

medinucher Fachhandel B 26

Marketing Viertrieb, Werburg, PR 627
Krankenhausverwaitung M 21 Nachrichten M 7
Industric I GG Horfurk W G
Geschifts " s Gesuncheitsschur B 5
Feesthurg, 156

Firmenpresse I 05
Fermeken I 55

Finanzen, Rechnungswesen, Contraolling W 25

Fertagungs, Gualititskortrolie M 24

Fedtigung Produkticn B 35 Fachpresse 40
Einkouf, Seschaffung I 145 Bauindustrie | 2
Dierstieistungen B 39 arbeitsserut: 1 5
Azt 36
Quelle: MEDICA.de ( i @it-Online (md_medica) V4.8.0); Stand: 28.02.2011

For Angaben zur engli: Ausgabe ieren Sie bitte Ihren Ansprechpartner von beta-web.
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Uberblick
Formate

s e
_—

Skyscraper in verschiedenen Channels:
Format: 160px breit x 600px hoch
TKP: EUR 45,-

Fullsize-Banner in versch. Channels:
Format: 500px breit x 60px hoch
TKP: EUR 17,-

I
.

Rectangle in verschiedenen Channels:
Format: 200px breit x 160px hoch
TKP: EUR 15,-

e e
_—

Advertorials
Gewinnspiele
Sponsored Tweets

Weitere Formate

Keyword-Banner im Newsbereich:
Format: 160px breit x 300px hoch
ab EUR 120,-

Newsletter Banner:
Format: Skyscraper oder Fullsize-Banner
ab EUR 550,- / 1 Ausgabe



Klassische
Formate

Skyscraper

Sie wollen hoch hinaus? Dann sind Sie mit dem Skyscraper
bestens beraten. Durch das auffallige Hochformat kommunizieren
Sie mit Ihrer Zielgruppe auf buchstablich héchstem Niveau.

Der Skyscraper schlieBt sich als grop3flachige Werbeflache rechts
an die redaktionellen Inhalte an. Dieses Werbemittel wird opti-
mal in die Seite integriert und vom User somit als Bestandteil der
Seite sofort wahrgenommen.

Buchbar auf MEDICA “Home” und in den Channels “Firmen &
Produkte”, “Besucher-Service” und “Aussteller-Service”.

TKP™: EUR 45,- (einsprachig)

“Der jeweils genannte Preis ist der Tausender-Kontakt-Preis (TKP) zzgl. Mehrwertsteuer, d.h. der Preis
fir 1.000 Einblendungen Ihres Banners auf dem Angebot von MEDICA.de. TKPs variieren nach Belegung
und Werbeform. Die Daver der Kampagne ist daher variabel.

Mape:
Dateiformat:
Dateigrofe:

160 x 600 Pixel
JPG/GIF/SWF/HTML

maximal 50 KB (JPG/GIF)
maximal 50 KB (Flash)

(Bei Flash bitte URL integrieren)



Klassische
Formate

Fullsize-Banner

Die beste Moglichkeit um in das Blickfeld der Nutzer zu gelangen.
Platzieren Sie Ihr Werbebanner prominent im redaktionellen
Umfeld der “Startseite” oder in der Datenbank “Firmen &
Produkte”.

So sichern Sie Ihrer Botschaft hohe Aufmerksamkeit und das
Interesse Ihrer Zielgruppe. Die grof3zigige Abmessung des
Banners bietet viel Platz fur Gestaltung und Kommunikations-
inhalte Ihrer Werbung.

TKP™: EUR 17,- (einsprachig)

“Der jeweils genannte Preis ist der Tausender-Kontakt-Preis (TKP) zzgl. Mehrwertsteuer, d.h. der Preis fir
1.000 Einblendungen Ihres Banners auf dem Angebot von MEDICA.de. TKPs variieren nach Belegung und
Werbeform. Die Dauer der Kampagne ist daher variabel.

Mape:

Dateiformat:

Dateigrofe:

500 x 60 Pixel
JPG/GIF/SWF/HTML

maximal 50 KB (JPG/GIF)
maximal 50 KB (Flash)

(Bei Flash bitte URL integrieren)



Klassische
Formate

Rectangle / Navigationsbanner

Platzieren Sie Ihre Werbung prominent und reichweitenstark.
Das  Rectangle-Banner  wird unterhalb der linken
Navigationsleiste verdffentlicht und ist buchbar in den MEDICA
Channels “Home”, “Firmen & Produkte”, “Besucher-Service” und

“Aussteller-Service”.

» o«

Es bietet Ihnen vielseitige Mdéglichkeiten fir Ihre Online-
Werbung. So eignet sich das Rectangle hervorragend als
Instrument fir Ihre branding- oder dialogorientierten
Werbekampagnen.

TKP™: EUR 15,- (einsprachig)

"Der jeweils genannte Preis ist der Tausender-Kontakt-Preis (TKP) zzgl. Mehrwertsteuer, d.h. der Preis
fur 1.000 Einblendungen Ihres Banners auf dem Angebot von MEDICA.de. TKPs variieren nach Belegung
und Werbeform. Die Dauer der Kampagne ist daher variabel.

Mape:
Dateiformat:
Dateigrofe:

MAGUET

PHILIPS.

200 x 160 Pixel
JPG/GIF/SWF/HTML

maximal 50 KB (JPG/GIF)
maximal 50 KB (Flash)

(Bei Flash bitte URL integrieren)



~

Rectangle “Fotogalerie” MEDICA.de

e o [ ond i %
oy &

Rucken Sie Ihre Marke ins rechte Licht! Das Rectangle in der Riioibiiy:

Fotogalerie setzt Ihre Werbebotschaft hervorragend in Szene.
EEIHay Als optische Unterbrechung in redaktionellen Bilderstrecken
Formate lenkt das Rectangle alle Aufmerksamkeit sofort auf Ihr Produkt

EOMPAMED
z01n
Barallal £us MEDEER 2010

und tragt zusatzlich dazu bei, die Werbewirksamkeit Ihrer Lt EERARD 50 un e
Kampagne zu erhéhen. Das Rectangle ist vergleichbar mit b % Nothing TotanEar v m cen

weighs more Frersarnd B8 e i

Inselanzeigen im Printbereich. £
than life Ratianis

Eine Fotogalerie kann exklusiv mit einem Rectangle belegt
werden. Dabei kann die Fotostrecke selbst bestimmt werden.
Die Auswahl kann Uber Themen, Zielgruppen oder einzelne
Events erfolgen. Nach Ablauf der Kampagne ist Ihr Banner
weiterhin im Archiv sichtbar.

@ ===

Preis:

1 Monat: EUR 600,00 (deutsch & englisch) S b o ety N

Mafe: 500 x 375 Pixel
Dateiformat: JPG/GIF/SWF/HTML
Dateigrofe: maximal 50 KB (JPG/GIF)

maximal 50 KB (Flash)
(Bei Flash bitte URL integrieren)



Klassische
Formate

Keyword-Banner im Newsbereich

Mehr Erfolg durch mehr Néhe zur Zielgruppe!

Erscheinen Sie mit Ihrem Angebot dort, wo der Kunde es sucht.
Buchen Sie eine Bannerschaltung mit Schlagwortverknipfung
und rucken Sie Ihr Unternehmen in den Mittelpunkt eines
Themas. Das Keyword-Banner bietet Ihnen die Méglichkeit, indi-
viduell festzulegen, bei welchen Suchbegriffen Ihr Banner
erscheinen soll.

Bei allen relevanten Schlagwdrtern (funf sind im Preis inbegrif-
fen) erscheint Ihr Firmenbanner mit direkter Verlinkung auf Ihre
Homepage im rechten Seitenbereich neben den Artikeln und
Interviews.

Die funf Keywords (wie z.B. “Ultraschall”) sind frei wahlbar. Die
Liste der verfugbaren Schlagworte entnehmen Sie bitte den

Bestellunterlagen.

Preis for 5 Keywords:

1 Monat: EUR 120,00 (deutsch & englisch)
3 Monate: EUR 340,00 (deutsch & englisch)
6 Monate: EUR 650,00 (deutsch & englisch)
12 Monate: EUR 1.200,00 (deutsch & englisch)

Mape:

Dateiformat:

Dateigréfie:

160 x 300 Pixel
JPG/GIF/SWF/HTML

maximal 50 KB (JPG/GIF)
maximal 50 KB (Flash)

(Bei Flash bitte URL integrieren)



Newsletter
Werbung

Anzeigen im MEDICA-Newsletter

Werbung, die ankommt! Die Bereitschaft zur Informationsauf-
nahme aus dem MEDICA-Newsletter ist besonders hoch, da die
aktuellen Nachrichten aus der Medizintechnikbranche von unse-
ren Usern als gewinschte Information wahrgenommen werden.

Zielgruppengenau erscheint Ihre Botschaft wéchentlich, wahrend
der MEDICA sogar taglich, auf den Bildschirmen von Gber 30.000
internationalen Abonnenten.

Newsletter Text-Anzeige:

Text + Bild (100 x 100 Pixel) + Link

(max. 50 Zeichen Uberschrift + max. 300 Zeichen Text)
Laufzeit: 1 Ausgabe

Preis: EUR 550,00 (einsprachig)

Newsletter Fullsize-Banner:
Bild (620 x 50 Pixel) + Link
Laufzeit: 1 Ausgabe

Preis: EUR 550,00 (einsprachig)
Newsletter Skyscraper-Banner:
Bild (120 x 500 Pixel) + Link

Laufzeit: 1 Ausgabe

Preis: EUR 1.250,00 (einsprachig)

Fais cies Mt el Toen nicht korreit dargestelt wind, Kicusn S i e

MEDICA.de
Your Year-round Information
and Communication Portal

world
!":gﬁned

Be part of it!

Guten Tag

was haben wir erreicht, wo stehen wir heute, was mAfIchten wir zulkAtnftig
erreichen 3€" mit mancher Bastandzaufnahme, sai es batrieblich oder
per=Afinlich, an die sich ein realistischer Blick in die Zukunft kappelt, kann
mazn viel errsichen, Disss Fragen warden am dritten Tag der MEDICA auf dem
MEDIA FORUM erAfrtert. Die kritische Auseinandersetzung, pro und contra
Stent versus Bypass, set sich mit den wichtigsten Methoden siner Herz-OP
suseinander. SchlieAVlich wird im Rahmen des MEDIA FORUMS ein wichtiges
Zukunfisfeld angesprochen: Ambient Assistad Living (AAL), Assistanzsystame
im Dienste des A=lteren Menschen und Robotik. Alle diese Themen lesen Sie
heute zuch bei uns in der MEDICA Live-Berichterstatiung!

Viel GI&%ck und sine sreignisreiche Zeit sufder MEDICA whtknscht

Dizna Posth
Redaktion MEDICA.de

PS: Machen Sie auch mit beim MEDICA-Messe-Gewinnspiel 3€iDas Gewicht
immer unter Kontrolled€ce und gewinnen Sie sine Waage von seca, Klicken Sie
hier,

Thema des Monats » Interviews » Gewinnspis|

CARESCAPE™ V100 und )
Mobile Vitals Pius™ solution gl

Forschung

B Integrativer Ansatz: Ein Gen, das Schmerzen stevert
EEE

Ein Forschertzam beschreibe die Entdeckung sines neuen Schmerzgens, In der
d



http://www.medica.de/newsletter_1

Advertorial

Unternehmensartikel - Advertorial

Sie briefen uns, wir schreiben Gber Sie.

Stellen Sie Ihr Unternehmen, Ihre Dienstleistungen oder
Produkte in unseren redaktionellen Themenschwerpunkten
(Thema des Monats) vor.”

Ein Advertorial ist als Format zwischen klassischer Werbeanzeige
und redaktionellem Beitrag bei Lesern sehr beliebt, da er Ihre
Markenbotschaft mit nutzwertigen Informationen kombiniert.
Die inhaltliche Integration in Form einer Microsite ermaoglicht
dabei die Darstellung von umfassenden und detaillierten
Informationen und Abbildungen zu Produkten, Themen oder
Dienstleistungen. Kombiniert mit einem aktivierenden Element
(z.B.: Gewinnspiel, Fotowettbewerb) kann die Aufmerksamkeit
der User zusatzlich erhéht werden.

Das Angebot umfasst folgende Redaktions- und Medialeistungen:

- telefonisches Briefing und Absprache

- Erstellung eines redaktionellen Artikels Uber Ihr Unternehmen
mit max. zwei Abstimmungen

- professionelle englische Ubersetzung

- Textlange bis zu 3.500 Zeichen, umfasst Teaser und Langversion
(inkl. Leerzeichen, Autoren-/ Unternehmensbeschreibung)

- Links zu Ihrer Website

- Einbindung Ihres Logos (verlinkt, max. 200 Pixel breit)

" Das Advertorial wird als Anzeige gekennzeichnet.

MEDICA.de

Your Yaar-round Information
and Communication Portal

Be part of it!

TRUMPE Medizin Bystemel Mit Laser erfolgreich
Im Kampt gegen Leberkrebs

ndurierts Lalrtiielie Tharms Tharapis

B BRAUN

Basis-Paket:

- Ein ganzseitiges Advertorial eingebunden im monatlichen
Themenschwerpunkt (Thema des Monats)

Preis: EUR 2.000,00

Newsletter-Paket:

- Die Leistungen des Basis-Pakets

- Newsletter-Werbung (1 Ausgabe, einsprachig)
Preis: EUR 2.300,00

Premium-Paket:

- Die Leistungen des Basis-Pakets

- 1 Keyword- Banner (160 x 300 Pixel); 12 Monate Laufzeit, einsprachig
oder 1 Rectangle (200 x 160 Pixel); 6 Monate Laufzeit, einsprachig
Preis: EUR 3.000,00



Twitter-Werbung*

Kurze, aktuelle Nachrichten von MEDICA erhalten.
Aut Twitter arhatst Du Nachrichten in Echizeit. Es ist ganz einfach, Dich aud dem
Laufenden zu haften. Jetzt anmelden und GMEDICATradeFair folgen

Die Zukunft hei3t Social Media. Der 140 Zeichen-Dienst Twitter
wird heute schon in vielen Redaktionen genutzt.

Regisreren e o
SNl Wir wissen, wie man den richtigen Ton trifft, damit Ihre
Botschaften von Ihrer Zielgruppe ernst genommen werden. . o
Profitieren Sie von der Méglichkeit, direkt mit den Lesern von #MEDICATradeFmr ﬁ"-‘:?ﬁ"«
MEDICA in Kontakt zu treten und werben Sie im offiziellen RO

MEDICA Twitterfeed (http://twitter.com/MEDICATradeFair).

Vertrauen in die P o e
Brustkrebsfroherkennung und die

Diagnose starken hitp:/bit ly/gKiOkr s =
Twitter-Kommunikation: -
. . . heoretach . -~ mim
108 Zeichen + Link (gesamt max. 140 Zeichen) g"' &

Paket: auf Anfrage

) RS et Tt o

1
:TRIJMPF Madizin Systeme stattet rumanische Krankenhsuser mit :
3 @P-Leuchten und -Tischen fur Entbindungs- und MNeugsb .. itp foilly
eaHT Tw

| upleaded & YouTube wideo - Sprng seal products meel ioburden
requirernents - Bal Se.. hitp youlu belalihE9yalaa?a

IVISION Scanwarne: Automated Evaluation of Immunabilots hitp:ibit by

feB17iIn

Aushledtech 2011 Medical Technology Conference, Sydney Hilton,
May 23-24 http:ibit itk KO

* Bitte beachten Sie, dass ein Reporting fir diese Anzeige durch den Verlag nicht méglich ist.



Specials

Sponsoring Gewinnspiel”

Machen Sie Ihre Marke ,spielend” bekannt durch das exklusive
Sponsoring eines Gewinnspiels auf MEDICA.de. Positionieren Sie
Ihre Marke durch das Gewinnspiel in einem positiven Umfeld und
machen Sie Ihr Unternehmen und Ihre Produkte erlebbar! Sie
gewinnen nur Leser, die tatsachlich an Ihrem Produkt interessiert
sind.

Das Gewinnspiel wird sowohl in den jeweiligen Ausgaben unseres
Newsletters an Gber 30.000 internationale Abonnenten mit Ihrem
Produktbild, als auch auf unserer Facebook-Seite ,,MEDICA*
angeteasert. Zusatzlich bezieht sich die Gewinnspielfrage auf Ihr
Unternehmen, bzw. auf Ihr Produkt, so dass sich die Teilnehmer
ganz bewusst mit Ihrer Marke auseinandersetzen werden.

Spezifikation Gewinnspiel:

- Ihr individueller Text mit max. 600 Zeichen
- 2 Bilder (max. 180 x 180Pixel)

- Headline: max. 60 Zeichen

Der Gewinner wird in einer der folgenden Ausgaben veréffentlicht
und Sie erhalten somit eine weitere positiv besetzte Branding-
Werbeflache.
Preis:

1 Monat:

EUR 300,00 (deutsch & englisch)

" Stellung der Gewinnspiel-Preise durch den Kunden
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Specials

Fehler-Suchbild-Sponsoring*

Erreichen Sie maximale Verweildauer! Gewinnspiele machen Ihre
Marke zu einem einzigartigen Erlebnis. Die User werden in diesem
Special dazu aufgefordert, sich aktiv mit Ihrer Marke bzw. mit
Ihrem Produkt auseinander zu setzen.

Dazu lassen wir sie in einem Ihrer Produktbilder nach kleinen
Unterschieden suchen.

Ihr Produktbild, Ihr Firmenlogo und ein Erlauterungstext zum
Bildthema reichen aus, um héchste Aufmerksamkeit zu erreichen.
Sie stellen uns ein Bild, den Text und das jeweilige Produkt zur
Verfiigung und wir kimmern uns um alles Weitere. Uber unseren
Newsletter und unsere Social-Media Kanale machen wir Ihre
Aktion bei unseren Lesern bekannt.

Preis:

1 Monat: EUR 400,00 (deutsch & englisch)

” Stellung der Gewinnspiel-Preise durch den Kunden.

1-FEHLER-BILD

1 My tmde o Nty dw Embodied Werkd goos wern Dars pess susd des Bid Sachapoel mwseryr skrwrlies

ORIGINAL

MEDICA.de

Your Year-round Information

and Communication Portal

Be part of it!

MEDIA.de

Your Year-round Information
and Communication Portal

Be part of it!




Digitale Videoproduktion im Fernsehstandard

Prasentieren Sie Ihr Unternehmen professionell und bewegend. Videos sind anschaulich, emotional und vor allem Uberzeugend.
Ihre Kunden und Interessenten lernen Sie und Ihr Angebot audio-visuell und von der besten Seite kennen. Eine gute Mdglichkeit sich vom
Wettbewerb abzuheben und Kunden zu erreichen, die Sie auf dem Messestand nicht besuchen konnten! Setzen Sie Ihr Video auch in Ihrer

Kundenprasentation oder auf Ihrer Homepage ein.

MEDICA.de e Mit Bewegtbildern machen wir Ihr Produkt und Ihr Unternehmen erlebbar
; und erzeugen damit bei den Zuschauern positive Emotionen.

Wir organisieren und realisieren in Absprache mit Ihnen Ihre Videoclips
und stellen diese auf www.MEDICA.de und unseren Social-Media Seiten online.

=
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*videuchps 2008

| Kemmunsiatsen

* Kortakt: und
sberse |

Das kieinste Haranrat der Welt - CAE Enaineering
P c: s

heman das kisimate largerdt des Wek, Insavahon

Remungamedizine Wenn der Notfall sineris
Panasunic Den Blutdruck optimad im Blick behaties on MDA T el | 11300 | T ity

n ured im Bick zu haben, int Playridas : =
ke Gorate, e
ch wind und cabimale | MEMCAT . 70 bt

EE— | ———] ey

Heimen & Lgwienstein: Der Mensch im Mittelpunkt

Frish und Nsugebarens risden hoha Anforderungen an

o 1 e
v e o e e o | i
o, had b b i, e




Video
Produktion

Produktprasentation - 1 Minute

Schneller und einfacher lassen sich Informationen nicht transferieren!

Ihr ausgewahltes Produkt wird von unserem Team gefilmt,
wahrend Sie es vorstellen. Abstimmungen und Absprachen finden
am Stand statt.

Der Preis beziffert die Einrichtung des Equipments am
Messestand, einen ca. 30-minitigen Kameradreh im Reportagestil
und die Postproduktion Ihres Projektes (Schnitt, Farbkorrektur,
Titel- und Logoeinblendung sowie Musikunterlegung mit GEMA-
freier Musik).

Sie erhalten von uns eine internetgerechte, hochwertige
Dateikonvertierung Ihres Films im Flash und MPEGA4-Format,
sowie die Uneingeschrankten Nutzungsrechte zur
Internetprasentation!

Ihr fertiger Videoclip wird im Mediacenter des MEDICA- Portals
verdffentlicht. Dariber hinaus berichten wir in unseren Social-
Media-Kampagnen dariber und vergréfern so die Media-
Reichweite.

Mit einer Teaser-Box im MEDICA-Newsletter informieren wir Ihre
Kunden bewegend und detailliert 0ber Ihr Angebot und Ihr
Unternehmen. So heben Sie sich von der Konkurrenz ab!

Filmlange bis zu 1 Minute, bei einer Produktionszeit am Messestand

von ca. 30 Minuten.

Preis:
Produktprasentation - 1 Minute EUR 648,00




Video
Produktion

Moderierte Produktprasentation - 2,5 Minuten

Wir dokumentieren Ihr Messe-Event - lebendig und authentisch.

Ihr ausgewahltes Produkt wird von unserem Team gefilmt, wah-
rend unser Moderator im Interview mit Ihnen die Vorzige und
Besonderheiten Ihres Produktes sowie Ihres Unternehmens
vorstellt. Abstimmungen und Interviewabnahme finden am
Messestand statt.

Der Preis beziffert die Einrichtung des Equipments am
Messestand, einen ca. 60-minutigen Kameradreh im Reportage-
bzw. Interviewstil und die Postproduktion Ihres Projektes
(Moderation, Schnitt, Farbkorrektur, Titel- und Logoeinblendung
sowie Musikunterlegung mit GEMA-freier Musik).

Sie erhalten von uns eine internetgerechte, hochwertige
Dateikonvertierung Ihres Films im Flash und MPEGA4-Format,
sowie die Uneingeschrankten Nutzungsrechte zur
Internetprasentation!

Ihr fertiger Videoclip wird im Mediacenter des MEDICA-Portals
verdffentlicht. DarGber hinaus berichten wir in unseren Social-
Media-Kampagnen dariber und vergroBern so die Media-
Reichweite.

Mit einer Teaser-Box im MEDICA-Newsletter informieren wir Ihre
Kunden bewegend und detailliert Uber Ihr Angebot und Ihr
Unternehmen. So heben Sie sich von der Konkurrenz ab!

Filmlange bis zu 2,5 Minuten, bei einer Produktionszeit am Messestand
von ca. 60 Minuten.

Preis:
Moderierte Produktprasentation - 2,5 Minuten EUR 898,00

MEDICA.de

¥,

Be part of it!




Video
Produktion

Messe-Imagefilm - 5 Minuten
Der Messefilm als audio-visuelles Medium weckt Emotionen und Interesse.

Unsere Redaktion erarbeitet mit Ihrer Hilfe die Erstellung eines
Imagefilm-Konzeptes  sowie die darauf basierende
Drehplanerstellung (Storyboarding). Ihr gesamter Messestand
wird mit Details und Impressionen von unserem Team gefilmt,
wahrend unser Moderator ein Interview mit Ihnen Uber die vor-
gestellten Produkte, die Messe, Firmengeschichte oder aktuelle
Markt-Trends fohrt. Es werden Einzelaufnahmen mit Details Ihres
Produkts mit eingebunden. Produktion im Reportage- und
Interviewstil, Abstimmung des Konzepts und Interviewabnahme
finden am Messestand statt.

Der Preis beziffert die Einrichtung des Equipments am
Messestand, einen ca. 120-minitigen Kameradreh im Reportage-
bzw. Interviewstil und die Postproduktion Ihres Projektes
(Moderation, Schnitt, Farbkorrektur, Titel- und Logoeinblendung,
Kommentar-Unterlegung mit professionellen Sprechern sowie
Musikunterlegung mit GEMA-freier Musik).

Sie erhalten von uns eine internetgerechte, hochwertige
Dateikonvertierung Ihres Filmes im Flash und MPEG4-Format,
sowie die Uneingeschrankten Nutzungsrechte zur
Internetprasentation!

Filmlange bis zu 5 Minuten, bei einer Produktionszeit am Messestand von
ca. 120 Minuten.

Preis:

Messe Imagefilm - 5 Minuten EUR 1.243,00

= Sk 7 Playliste
MEDSCA Reportagan 2010

Himtengrnberioble urd Eepatagen ven du
st g S, Madintachnkr
+ MEDIEA 010,

Plasters
manEaciuring
MEDICATr. - 37 vty

m‘mm
oo | imenudiate
hﬁ MEDICATrS .. <7 us

BEDICA 20110 Opering
[

AL

MEDICATrS. 383
Aot

MEDICA de: Telemedizin auf Erfolgskurs mit BOSCH
Vin MEBICATradsF i | 17.112010 | 203 Autoste

(ar 10
Firackar is [

Ao wrd 54 Lohansqusl BB dos Palisnien vk aswass.
Rommenentare, sholiche Videas und mehs anerigen

HacheicH srvien:




Kontakt

Ihr kompetenter Online Partner

National

Frau Lilo Nanzig
Mediaberaterin

Tel.: +49 (228) 9 19 37 48

Fax: +49 (228) 919 37 43
Email: lilo.nanzig@beta-web.de

Frau Stefanie Marx
Mediaberaterin

Tel.: +49 (228) 9 19 37 32

Fax: +49 (228) 9 19 37 43

Email: stefanie.marx@beta-web.de

Frau Sandra Roslan

Projektleitung

Tel.: +49 (228) 919 37 20

Fax: +49 (228) 919 37 43

Email: sandra.roslan@beta-web.de

International

Herr Robin Booth

Mediaberater

Tel.: +49 (228) 9 19 37 33

Fax: +49 (228) 9 19 37 43

Email: robin.booth@beta-web.de

Herr Claudio Sanfilippo
Verlagsreprasentant Italien
Tel.: +39 (02) 70300088

Fax: +39 (02) 70300074
Email: italysales@beta-web.de

Herr Parker Xu
Verlagsreprasentant China
Tel.: +86 (755) 83753877

Fax: +86 (755) 83753905
Email: chinasales@beta-web.de

Anschrift:

beta-web GmbH VR-Bank Bonn eG Geschaftsfuhrung:
Celsiusstrape 43 BLZ 381 602 20 Michael Wackerbauer
53125 Bonn Kto. 610 8383 010 Heike Lange

Tel.: +49 228 919 37 32 BIC (SWIFT-Code) Amtsgericht Bonn HRB 9711
Fax: +49 228 919 37 43 GENODED1HBO

UST-IdNr.: DE220697391
www.beta-web.de IBAN-CODE Steuer-Nr.: 206 5905 0871
medica@beta-web.de DE42381602206108383010



Technische
Daten

Allgemeine technische
Spezifikationen:

Anlieferung der Werbemittel

Damit ein moglichst reibungsloser Einbau der
Werbemittel und der fristgerechte Start der
Kampagne gewahrleistet werden kann, bitten wir
Sie folgende Anlieferungsfristen einzuhalten:

- Drei Werktage vor Kampagnenstart bei Image-
Werbemitteln

= Funf Werktage vor Kampagnenstart bei
RichMedia-Werbemitteln

- Funf Werktage vor Kampagnenstart bei
Wallpapern, Expandable Werbemitteln und
anderen Sonderformaten

Anlieferung bitte an MEDICA@beta-web.de

Max. KB-GropBen fir Werbemittel
Gif, JPG oder Flash max. 50 KB

Max. KB-GropBen fur Newsletter
Gif oder JPG max. 50 KB
kein Flash méglich

Images

Die Standardformate sind *.gif und *.jpg (auch
* jpeg) und dirfen maximal 50 KB umfassen.
GIFs und JPGs sollten wie alle anderen
Werbemittel mit méglichst kleiner KB-Zahl
gesendet werden. Insbesondere GIFs sollten vor
der Zusendung in den Browsern Netscape, Opera,
Firefox und Microsoft Internet Explorer getestet
werden, um sicher zu stellen, dass die eventuel-
len Animationsintervalle in den GIFs nicht zu
schnell ablaufen und ggf. zu flackern beginnen.
*.swf Dateien durfen eine GropBe von 50 KB nicht
Uberschreiten.

Text
Alle Texte fUr Content-Werbung im *.doc, *.rtf
oder *.txt Format anliefern.

Java

Aus Grinden der Sicherheit, der u.U. enormen
Rechnerbelastung beim Betrachter, der hohen
Absturzfrequenz und der damit einhergehenden
mangelnden Akzeptanz sind Java-Ads (Java
Script, Shockwave) nicht einsetzbar.

Redirect- / Third-Party-Adserving
Third-Party-AdServing ist auf MEDICA.de grund-
satzlich maglich. Als Redirects werden Ads
bezeichnet, die nicht physisch auf dem AdServer
von MEDICA.de vorhanden sind, sondern von
einem anderen AdServer ausgeliefert werden.
MEDICA.de bucht einen 'Verweis' auf den frem-
den AdServer ein. Bitte beachten Sie fir die
Auslieferung von Ads als Redirects Folgendes:
Bei der Anlieferung von RichMedia-Redirects
muss dokumentiert sein, wie Klicks mitgezahlt
werden kdnnen. Liegt eine entsprechende
Dokumentation nicht vor und kénnen keine Klicks
gezahlt werden, behalt sich beta-web vor, die
Redirects von RichMedia auf Image zu reduzie-
ren.

Sound
Grundsatzlich sind keine Soundeffekte méglich.

Ziel-URL

Bitte immer angeben. Bei Flash direkt integrie-
ren (in neuem Fenster dffnend). Umlaute,
Sonderzeichen sowie Leerzeichen in den

Dateinamen sind nicht zulassig. Keine "Mail-To"
Verlinkungen. Die Ziel-URL darf 200 Zeichen
nicht tberschreiten.

AdReporting

Der Besteller wird auf Wunsch Uber die erzielten
AdImpresssions, AdClicks sowie die daraus resul-
tierenden Clickrate fUr das geschaltete
Werbemittel unterrichtet.

Wir behalten uns vor, Werbemittel aus nutzerer-
gonomischen, gestalterischen und technischen
Aspekten abzulehnen. Das Anzeigenmaterial
bendtigen wir zwei Wochen vor Anzeigenstart.

For Inhalte, Produktion, richtige Dateiformate,
rechtzeitige Anlieferung von Datenunterlagen
und Datentragern ist ausschlieBlich der
Auftraggeber verantwortlich.

Eine Anzeigenschaltung ist ausschlieBlich fir die
Aussteller der MEDICA méglich!

Alle Preise verstehen sich zuzuglich der gultigen
Mehrwertsteuer. Die Erstellung des Banners ist
nicht im Preis inbegriffen. Es gelten die
Allgemeinen Geschaftsbedingungen der beta-
web GmbH. Zahlungen sofort nach
Rechnungserhalt.



Allgemeine Geschéaftsbedingungen der beta-web GmbH

§ 1 Allgemeines -Geltungsbereich

Die nachfolgenden Allgemeinen Geschaftsbedingungen (AGB) gelten fur Vertrage
zwischen der beta-web GmbH und einem Auftraggeber Gber Leistungen und
Veroffentlichungen jeder Art im Bereich der Internet-Werbung und -Information,
fur Projekte im Umfeld Neue Medien, sowie fir softwarebasierte Dienstleistungen,
insbesondere die Konzeption, das Design und das Erstellen von Software mit dem
dazugehérigen Projektmanagement.

Die Geltung der Allgemeinen Geschaftsbedingungen erstreckt sich ausschlieBlich
auf das Verhaltnis zu solchen Auftraggebern, die als Unternehmer in Ausubung
einer gewerblichen oder selbstandigen beruflichen Tatigkeit handeln. Als
Unternehmer im Sinne dieser Geschaftsbedingungen gelten sowohl natirliche als
auch juristische Personen, ebenso wie rechtsfahige Personengesellschaften und
6ffentlich - rechtliche Sondervermégen.

. Mapgeblich ist die zum jeweiligen Zeitpunkt des Vertragsschlusses giltige Fassung
der AGB.

. Abweichende, entgegenstehende oder erganzende AGB werden, selbst bei
Kenntnis, nicht Vertragsbestandteil, es sei denn, ihrer Geltung wird ausdrucklich
schriftlich zugestimmt.
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§ 2 Vertragsschluss

1. Angebote der beta-web GmbH sind freibleibend und unverbindlich.

2. Mit der Auftragserteilung, die auf schriftlichem oder elektronischen Wege (per e-
mail oder Internet) fernmindlich oder per Telefax erfolgen kann, erklart der
Auftraggeber verbindlich sein Vertragsangebot.

Im Fall der Auftragserteilung auf elektronischem Wege erhélt der Auftraggeber
eine Zugangsbestatigung. Die Zugangsbestatigung stellt noch keine verbindliche
Annahme des Auftrags dar.

. Die beta-web GmbH ist berechtigt, den Auftrag innerhalb von 6 Werktagen nach
Auftragseingang anzunehmen. Die Annahme erfolgt durch eine schriftliche
Auftragsbestatigung, die auch auf elektronischem Weg dbermittelt werden kann.
Es gelten die in der Auftragsbestatigung genannten Entgelte, die auf der jeweils
gultigen Preisliste der beta-web GmbH basieren, als vereinbart.

Die beta-web GmbH ist berechtigt, die Annahme des Angebots - etwa wegen man-
gelnder Bonitat des Auftraggebers - abzulehnen.

Sie ist ferner berechtigt Verdffentlichungen wegen ihres Inhalts, ihrer Herkunft
oder der technischen Form nach einheitlichen, sachlich gerechtfertigten
Grundsatzen abzulehnen, wenn der Inhalt gegen Gesetze, behérdliche
Bestimmungen oder die guten Sitten verstoBt oder fir die beta-web GmbH unzu-
mutbar ist.
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3 Pflichten des Auftraggebers

Der Auftraggeber tragt die Verantwortung fir den Inhalt und die rechtliche
Zulassigkeit der Nutzung der fir die beauftragten Verdffentlichungen zur
Verfigung gestellten Text- und Bildunterlagen sowie der Gber einen Link zugangli-
chen textlichen oder bildlichen Dateien.

. Der Auftraggeber Ubernimmt die Verantwortung fir den ordnungsgemapen techni-
schen Zustand der angelieferten Daten. Fir Schaden und Folgeschaden aus fehler-
haften Dateien oder infolge von Viren haftet der Auftraggeber gegentber der beta-
web GmbH.

Fur die rechtzeitige Lieferung einwandfreier Vorlagen ist der Auftraggeber verant-
wortlich. Er hat der beta-web GmbH spatestens zwei Werktage vor der
Erstschaltung Ubertragungsfahiges Datenmaterial entweder elektronisch an die
folgende e-mail-Adresse: medica@beta-web.de
oder postalisch an folgende Adresse:
beta-web GmbH, Celsiusstr. 43, 53125 Bonn
zur Verfigung zu stellen.
. Der Auftraggeber tragt das Risiko fur etwaige Ubermittlungsfehler bei fernmind-
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lich, fernschriftlich oder auf elektronischem Wege mitgeteilten Texten.

Ist die Erfillung des Auftrages nicht zu dem vereinbarten Zeitpunkt moglich, weil
die Unterlagen / Texte oder andere Datenmaterialien nicht rechtzeitig oder nicht
ordnungsgemapn zur Verfigung gestellt worden sind, wird dem Auftraggeber die
vereinbarte Schaltungszeit in Rechnung gestellt.

. Der Auftraggeber ist verpflichtet, die Verdffentlichung auf ihre Vertragsgemapheit
zu Uberprifen und der beta-web GmbH Mangel innerhalb von einer Woche nach
Freischaltung unter genauer Bezeichnung der Beanstandung schriftlich anzuzeigen.
Zur Erhaltung der Gewahrleistungsrechte des Auftraggebers genugt die rechtzeiti-
ge Absendung der Anzeige. Erfolgt keine fristgemapBe, schriftliche Mangelanzeige,
so entfallen die Gewahrleistungsanspriche.

Der Auftraggeber stellt beta-web von allen Nachteilen frei, die aufgrund vorsatzli-
cher oder fahrlassiger schadigender Handlungen des Kunden auch durch Dritte ent-
stehen kdnnen.

il

o

~

§ 4 Urheberrecht und Nutzung

. Alle Leistungen der beta-web GmbH unterliegen dem Urheberrechtsgesetz (UrhG)

unabhangig vom Vorliegen der besonderen Schutzvoraussetzungen. Der beta-web

GmbH stehen insbesondere die Anspriiche aus §§ 97 ff. UrhG zu. Der Auftraggeber

erhalt lediglich, und zwar erst nach vollstandiger Zahlung der vereinbarten

Vergitung, die fir den jeweiligen Vertragszweck erforderlichen Nutzungsrechte an

der softwarebasierten Dienstleistung.

Alle aus dem Urheberrecht an den vereinbarten Leistungen oder sonst aus der

Schaffung der dem Auftraggeber zur Verfigung gestellten Leistungen abgeleiteten

Rechte stehen der beta-web GmbH zu.

. Der Auftraggeber ist ohne vorherige schriftliche Einverstandniserklarung der beta-
web GmbH nicht berechtigt, die softwarebasierte Dienstleistung,
Datenbanksoftware, graphische Gestaltung oder sonstige Leistung, an denen Rechte
der beta-web GmbH bestehen, zu andern, zu vervielfaltigen oder Dritten zuganglich
zu machen. Er ist nicht berechtigt, sie auf einem anderen, als dem im Vertrag aus-
gewiesenen Medium zu benutzen, sofern nichts anderes vereinbart ist oder sich
zwingend aus der Natur des Auftrags ergibt.
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§ 5 Leistungen und Gewahrleistung
1. Die beta-web GmbH gewahrleistet eine dem jeweils Ublichen technischen Standard
entsprechende, bestmogliche Wiedergabe der beauftragten Veréffentlichung. Ein
durch sie zu vertretender Fehler liegt insbesondere dann nicht vor, wenn von dem
Auftraggeber oder einem Benutzer eine nicht geeignete Darstellungssoftware und
/ oder Hardware (z.B. Browser) verwendet wird, eine Storung der
Kommunikationsnetze anderer Betreiber oder ein Rechnerausfall bei Dritten (z.B.
anderen Providern) vorliegen, oder wenn eine Stérung durch von dritter Seite Gber-
tragene Viren entsteht.

. Wird die Ausfihrung eines Auftrags aus programmlichen oder technischen
Grinden, insbesondere wegen Rechnerausfalls, hoherer Gewalt, Streiks, aufgrund
gesetzlicher Bestimmungen, Stérungen aus dem Verantwortungsbereich von
Providern, Netzbetreibern oder Leistungsanbietern oder aus vergleichbaren
Grunden verzogert, so wird die beta-web GmbH die DurchfUhrung des Auftrags
nach Moglichkeit unverziglich nach Beseitigung der Stérung nachholen. Bei
Nachholung nach Beseitigung der Stérung bleibt der Vergitungsanspruch der beta-
web GmbH bestehen. Der Auftraggeber wird Uber Verzégerungen in Kenntnis
gesetzt

. Ist die Erfullung des Auftrags aufgrund von Umstanden, welche die beta-web GmbH
nicht zu vertreten hat, unmoglich, so ist der Auftraggeber verpflichtet, die der beta-
web GmbH entstandenen Kosten zu erstatten.

. Sind die in Auftrag gegebenen Veroffentlichungen aufgrund von Umstanden, wel-
che die beta-web GmbH nicht zu vertreten hat, nur teilweise geschaltet worden, so
hat der Auftraggeber das Entgelt anteilig zu entrichten, wobei zumindest die ent-
standenen Kosten zu erstatten sind.

5. Bestehen Mangel, so kann der Auftraggeber verlangen, dass diese innerhalb einer
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Frist von zwei Wochen ab Zugang der Mangelanzeige beseitigt werden. Die beta-
web GmbH kann die Nachbesserung durch eine Ersatzschaltung vornehmen.
Erfordert diese einen unverhaltnismapigen Aufwand, so kann die beta-web GmbH
die Nachbesserung verweigern. Ist eine Nachbesserung nicht moglich oder von der
beta-web GmbH trotz angemessener Fristsetzung des Auftraggebers verweigert
worden, steht dem Auftraggeber das Recht auf Zahlungsminderung oder
Ruckgangigmachung des Vertrags zu.

Schadensersatz- und Gewahrleistungsanspriche des Auftraggebers aus Vertrag
oder Gesetz sind ausgeschlossen, sofern die Schaden nicht durch Vorsatz oder grobe
Fahrlassigkeit der beta-web GmbH, ihrer Vertreter oder Erfillungsgehilfen verur-
sacht wurden. Dieser Ausschluss gilt nicht im Falle der Verletzung wesentlicher
Vertragspflichten sowie im Falle von Verletzungen von Leben, Kérper oder
Gesundheit.

Eine Verpflichtung der beta-web GmbH, die beauftragte Verdffentlichung darauf
hin zu Gberprifen, ob durch sie Rechte Dritter beeintrachtigt werden, besteht nicht.
Dem Auftraggeber obliegt es, die beta-web GmbH von Ansprichen Dritter freizu-
stellen, die aus der beauftragten Verdffentlichung gegen die beta-web GmbH
erwachsen kénnen

Soweit beta-web mit Links den Zugang zu anderen Websites ermoglicht, ist beta-
web fur die dort enthaltenen fremden Inhalte nicht verantwortlich. beta-web macht
sich die fremden Inhalte nicht zu Eigen. Sofern beta-web Kenntnis von rechtswidri-
gen Inhalten auf externen Websites erhalt, ist beta-web berechtigt, den Zugang zu
diesen Seiten unverziglich zu sperren.

o

N

©

§ 6 Zahlungsbedingungen
1.Neben den gem. § 1 vereinbarten Entgelt hat der Auftraggeber eventuell anfallende
Kosten fur die Anfertigung bestellter Vorlagen oder Dateien sowie fUr die vom
Auftraggeber gewUnschten oder zu vertretenden erheblichen Anderungen
ursprunglich vereinbarter Ausfihrungen zu tragen.

. Das Entgelt ist innerhalb von 14 Tagen nach Rechnungsstellung fallig. Bei
Zahlungsverzug werden Verzugszinsen in Hohe von 8 %-Punkten Uber dem
Basiszinssatz berechnet. Fur Mahnschreiben wird eine GebUhr von 5,00 EURO
berechnet.

. Die beta-web GmbH kann bei Zahlungsverzug die weitere Ausfihrung des laufenden
Auftrages bis zur Bezahlung zurickstellen und fir die restlichen Schaltungen
Vorauszahlung verlangen.

Fur die Rechtzeitigkeit der Zahlung kommt es auf den Eingang des Betrages auf
dem Bank- oder Postgirokonto der beta-web GmbH an.
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§ 7 Datenschutz

Der Kunde ist Ober Art, Umfang, Ort und Zweck der Erhebung, Verarbeitung und
Nutzung der fir die Ausfihrung von Bestellungen erforderlichen personenbezoge-
nen Daten sowie Uber sein Widerspruchsrecht zur Verwendung seines anonymisier-
ten Nutzungsprofils fir Zwecke der Werbung, der Marktforschung und zur bedarfs-
gerechten Gestaltung des Dienstes ausfuhrlich unterrichtet worden (siehe
"Datenschutzinformation").

Der Kunde stimmt der Erhebung, Verarbeitung und Nutzung personenbezogener
Daten ausdrucklich zu. Ihm steht das Recht auf jederzeitigen Widerruf der
Einwilligung mit Wirkung fir die Zukunft zu.
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§ B Schlussbestimmungen

1. Sollten einzelne oder mehrere Bestimmungen des Vertrages und / oder dieser
Allgemeinen Geschaftsbedingungen unwirksam sein oder werden, so sollen die
Ubrigen Bestimmungen hiervon unberihrt bleiben. Die ganz oder teilweise unwirk-
same Regelung soll durch eine Regelung ersetzt werden, deren wirtschaftlicher
Erfolg dem der unwirksamen Regelung moglichst nahe kommt

2. Erfullungsort und Gerichtsstand ist Bonn.

Es gilt das Recht der Bundesrepublik Deutschland.





